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꼭 알아야 할

지방자치 정책브리프

지역사랑상품권 전국발행의 경제적 효과

지역화폐 개념으로서의 지역사랑상품권 확산

• “지역사랑상품권”은 지자체가 발행하고 해당 지자체 가맹점에서만 사용가능한 상품권

• 지역상품권 형태의 지역화폐는 소상공인 및 전통시장 활성화 등과 같이 지역순환경제 구축의 목적을 강하게 띄는 지

역화폐의 형태로 설계

지방자치단체에서 주관하여 지역사랑상품권을 도입하는 사례가 증가

• 현재 발행 중인 곳과 올해 새롭게 발행 예정인 곳을 합치면 전국 243개 광역·기초자치단체의 절반 이상인 177개 자

치단체에서 발행중이거나 도입을 앞두고 있음

올해 177개 지자체에서 2.3조원 발행을 연말까지 추진 예정

• 2020년 지역사랑상품권의 전국 확대발행을 앞두고 있으며, 내년도 발행 규모는 3조원 규모

  연도별 / 지역별 지역사랑상품권 발행 현황 (’17~’19년)  
(단위 : 억원)

구 분 2017년 2018년 2019년 합 계

인천광역시 - 5 6,500 6,505 

전라북도 32 770 4,335 5,137 

경상북도 1,442 1,171 2,360 4,972 

경기도 295 485 3,901 4,681 

강원도 857 525 584 1,966 

경상남도 149 352 1,264 1,765 

전라남도 137 224 1,108 1,469 

광주광역시 - - 827 827 

충청북도 90 100 426 617 

부산광역시 - - 560 560 

충청남도 64 82 308 454 

울산광역시 - - 300 300 

대전광역시 - - 100 100

합 계 3,066 3,714 22,573 29,353

주 : 행안부 발표자료, 단, 연도별 지역별 상품권 발행액 총액은 광역과 기초자치단체의 발행액 합계이며, 3년 합계 발행액 규모가 큰 지역 순으로 
표기함

(현황) 지역사랑상품권 발행현황



지역사랑상품권 발행액의 4%는 국비지원을 받으며, 이에 따른 국비보조금 규모는 올해 8월까지 721억원임

• 올 12월까지 단순추계로 2조 7000억 규모로 발행이 될 경우, 국비보조금 규모는 1,0081억으로 추계되며, 지자체 예

정 발행액 취합 규모인 2조 3000억 규모일 경우 국비보조금은 903억원으로 예상됨

  시도별 발행액 및 국고보조금 추계  
(단위 : 백만원)

연번
발행액(A)
(’19.1.~8.)

발행액추계(B)
(’19.1.~12.)

국고보조금
(B×4%)

합계 1,802,587 2,703,881 108,155

1 서울 - - -

2 부산 389 583 23

3 대구 - - -

4 인천 742,388 1,113,581 44,543

5 광주 20,861 31,292 1,252

6 대전 6,678 10,017 401

7 울산 46 69 3

8 세종 - - -

9 경기 310,964 466,446 18,658

10 강원 18,060 27,090 1,084

11 충북 20,149 30,223 1,209

12 충남 20,481 30,722 1,229

13 전북 304,085 456,128 18,245

14 전남 69,870 104,805 4,192

15 경북 198,616 297,923 11,917

16 경남 90,001 135,002 5,400

17 제주 - - -

자료 : 행안부 발표자료, 발행액 추계는 2019년 8월까지의 발행액 규모를 같은 비율로 연말까지 연장하였을 때의 시도별 발행액 규모임

인천지역의 지역상품권인 e음 카드는 올해 8월까지 발행액이 7,423억원으로 상품권을 발행하고 있는 시도 

중에 발행액 규모가 가장 큼

• 올해 8월까지 전국 발행액 1조 8,025억원 중 41.2%의 비중을 차지

이러한 인천e음 카드의 업종별 결제액 비중을 나타내면 다음과 같음

지역사랑상품권의 활용 사례



  인천e음 카드 결제금액 비중 트리맵  

(단위 : 백분율, 업종별)
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자료 : 인천e음 카드 발행 대행사 사용량, 양준호·남승균(2019) 재인용

소비자가 지역사랑상품권을 사용하는 주요 사용처는 일반음식점, 유통영리업, 병원·의원·약국, 슈퍼마켓, 

학원, 연료판매점, 편의점, 보건위생, 레저업소, 레저용품 순임

• 상위 11개 업종에 전체 결제액의 87.2%가 집중되어 있음

전국 지역사랑상품권 발행액에 따른 경제적 효과를 “상품권 발행에 따른 상품권 총효과”로 나타냄

• 한편, 발행액 총액에 대한 상품권 유통의 효과 중에는 할인율 유인 등에 따라 결제수단의 대체에 의한 효과가 상당부

분일 것임

소비자 입장에서는 정부와 지자체가 제공하는 지역사랑상품권의 할인액은 가계의 소득증가로 볼 수 있으며, 

이에 대한 경제적 파급효과를 “재정투입에 따른 상품권 순효과”로 표기함

  전국적 상품권 발행에 따른 경제적 파급효과  
(단위 : 억원, 명)

구분 항목 상품권 발행의 총효과 재정투입의 순효과

민간최종소비지출 증가액 18,025 503 

생산유발액
(억 원)

자기지역(A) 11,074 309 

타지역(B) 21,054 588 

합계(C=A+B) 32,128 898 

부가가치유발액
(억 원)

자기지역(A) 5332 149 

타지역(B) 8504 237 

합계(C=A+B) 13,837 387 

취업유발인원
(명)

자기지역(A) 13,365 373 

타지역(B) 15,996 447 

합계(C=A+B) 29,360 820 

자료 : 한국지방행정연구원(2019)

지역사랑상품권 발행의 전국적인 경제적 효과



올해 8월까지 전국 상품권 발행에 따른 “발행의 총효과”는 발행액 1조 8,025억원에 대하여 생산유발액은 3조 

2,128억원, 부가가치유발액은 1조 3,837억원, 취업유발인원은 29,360명으로 추산됨

재정투입에 따른 “순효과”는 민간최종소비지출 증가액 503억에 대하여 생산유발액은 898억원, 부가가치유

발액은 387억원, 취업유발인원은 820명이 될 것으로 추산

이에 따라 재정투입에 따른 상품권발행의 승수효과는 생산유발액 기준으로1.78배, 부가가치유발액 기준으로

는 0.76배로 나타남

• 지역사랑상품권의 할인율은 지역별로 6~10% 수준으로 편차가 있으며, 국비보조금 4% 기준으로 산출한 경제적 효

과는 보수적인 추계임

상품권 발행규모 이상의 생산유발효과를 거둘 수 있어, 지역사랑상품권의 발행·유통이 지역의 생산과 부가

가치 증대에 긍정적 효과를 불러옴

• 지역내 선순환경제 체제를 정착시켜 나가기 위해서 앞으로 전국적으로 발행액 규모를 확대할 필요성이 높음
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